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Datele Barometrului Global asupra Coruptiei
informatii cheie privind Romania

O analiza corecta a disparitatilor intre agenda politicd, agenda media si agenda publicului arata ca pentru iesirea din
cercul vicios trebuie spuse adevaruri si cerute explicit actiuni si atitudini.

“Dupa ce am citit rezultatele si am evaluat datele care stau la baza corelatiilor am constatat ca in Romania este o
prapastie enorma intre discursul public sau tribuna publica de acuzare/revendicare si nevoia concretd a societatii.”
a reactionat Victor Alistar - directorul Transparency International Romania.

Conform metodologiei studiului Barometrul Global al Coruptiei, acesta oferd o perspectiva bogatd a experientei
personale a oamenilor cu privire la coruptie, precum si punctele lor de vedere cu privire la situatia din tara.

Din analiza de profunzime a datelor si din corelarile primare se observa ca in cazul datelor reprezentative pentru
Romania, existd cateva aspecte care ar trebui s determine o actiune energica la nivelul societatii:

Fata de

Tinerii in general solicitd o organizare sociala in mediul public dar si cel de afaceri care sd nu mai
conditioneze accesul la servicii si/sau carierd de existenta unor mecanisme relationare

Capacitatea institutiilor publice dar si a companiilor de a genera un mediu real de integritate este
neperformanta si, in ciuda eforturilor anticoruptie ale institutiilor de aplicare a legii din Roménia, 1/3 dintre
utilizatori trebuie sa plateasca mita pentru acces la serviciile destinate lor.

Companiile din Roménia, inclusiv cele de servicii de utilitati, nu si-au imbunatatit climatul de integritate
interna si in interfata cu publicul.

Administratia publicd nu a reusit sa isi transforme conduita si modalitatile de interactionare cu cetétenii si,
desi sunt temeri de decizie, la procedurile de rutind se contata aceleasi practici de facilitare a serviciilor
publice.

Rata mica de raspuns la oportunitatea si eficacitatea raportarii coruptiei aratd pe de o parte ca acele retele
protejate pot actiona fara ca raspunsul de aplicare a legii sa vina prompt si pe de alta parte faptul ca la nivel
de preventie, mecanismele de remedii interne nu functioneaza nici in administratie, nici in companiile de
furnizare a serviciilor catre public.

De asemenea faptul ca (in Romania mai mult decat in alte tari) victimele sunt intimidate sd nu raporteze
sau sa protesteze impotriva coruptiei aratd ca mecanismul de sanctionare are limitari logistice sau de
practica unitara.

aceste constatari se impune pentru cadrul specific romanesc ca principalii factori de responsabilitate si

progres social sd actioneze consistent:

Guvernul: sd impuna mecanisme evaluabile participativ de crestere a integritatii publice in institutiile
administratiei publice centrale si locale (prin standardizare, training si open data);

Mediul de afaceri (cu precadere intreprinderile cu servicii catre public) trebuie sia depadseascd mediul
formal de conformitate constand in declaratiile de valori si standarde, si sd internalizeze in mod real la
nivelul operatiunilor aceste standarde si declaratii de valori.

Mediul asociativ public (FALR) si cel privat (Patronate, asociatii de afaceri, camere de comert, etc.)
trebuie sa treacd la promovarea integritatii in randul membrilor, inclusiv certificarile de integritate, si la un
management activ de etica si integritate cu rezultate evaluabile de business.

Societatea civila roméneasca trebuie sa treaca de la abordarea pe exemple la abordarea pe problema mult
mai echilibrata si nepartizana, pentru a atrage suportul publicului larg in demersul anticoruptie. Legitimitate



Z) TRANSPARENCY o e s
INTERNATIONAL Bucuresti, ROMANIA

tel.: +40 316 606 000

ROMANIA fax: +40 316 606 006

office@transparency.org.ro
www.transparency.org.ro

si credibilitate sunt capitalurile pe care ONG-urile trebuie s le dovedeasca pentru antreprenorialul social
anticoruptie.

In contextul global economic si de securitate este absolut necesar ca societatea romaneasca sa isi defineascd
prioritatile ce decurg din contractul social si sa isi intdreasca capacitatea de competitivitate. Integritatea publica si
in mediul de afaceri, si satisfactia actorilor sociali fatd de actualul sistem de organizare si decizie sunt cheie pentru
capacitatea comuna de raspuns ca societate, economie si stat la provocarile zilei.
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